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GS1 Brasil – Dados e Estatística

AGENDA

• Apresentação do Índice GS1 Brasil de Atividade Industrial

• Omnichannel: A visão de consumidores e empresas no Brasil
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ÍNDICE GS1 BRASIL DE ATIVIDADE INDUSTRIAL
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ÍNDICES E INDICADORES 

AUXILIAM GOVERNO E 

EMPRESAS NA TOMADA DE 

DECISÃO

ÍNDICES ANTECEDENTES: 

SINAIS E ANÁLISE 

SITUACIONAL BRASIL

7898357410015

GS1 BRASIL – REFERÊNCIA 

EM INFORMAÇÃO

Contexto
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Sobre a GS1 Brasil

ASSOCIAÇÃO MULTISSETORIAL

SEM FINS LUCRATIVOS
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GS1 Brasil – Código de barras

- “Código de barras” do produto

- Numeração única em todo o mundo

Identificação: 

numeração GS1 exclusiva
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GS1 Brasil – Dados e Estatística

GTIN-13 7898357410015

7898357410015

Leite da Fazenda

16/11/2016

Dono da marca: 
Fazendinha

Victória-ES

24/11/2016

Fazenda Feliz



© GS1 Brasil 2016 8

Lógica para Construção do Indicador
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ÍNDICE GS1 BRASIL DE ATIVIDADE INDUSTRIAL

Índice antecedente de produção industrial que mede a intenção de lançamento de

novos produtos no Brasil, por meio dos pedidos de códigos barras pelas empresas.

• ORIGINAL – dado bruto reflete as solicitações de código de barras mês a mês.

• DESSAZONALIZADO – série livre de efeito sazonal, exclui efeitos típicos de

meses específicos e permite uma avaliação mais intuitiva de tendência do

crescimento da série entre os meses (ex. comportamento histórico de aumento

de pedidos por conta de datas comemorativas).
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ÍNDICE GS1 BRASIL DE ATIVIDADE INDUSTRIAL

• Setores relacionados com CNAE – Divisão 10 a 33. Dentre eles:

- Indústria de transformação

- Fabricação de bebidas

- Fabricação de produtos do fumo

- Fabricação de produtos têxteis

- Confecção de artigo do vestuário e acessórios

- Preparação de couros e fabricação de artefatos de couro, artigos para viagem

e calçados

- Fabricação de produtos de madeira

- Fabricação de celulose, papel e produtos de papel

- Fabricação de produtos farmoquímicos e farmacêuticos

- Fabricação de equipamentos de informática, produtos eletrônicos e ópticos

- Fabricação de móveis
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ÍNDICE GS1 BRASIL DE ATIVIDADE INDUSTRIAL

• O Índice GS1 Brasil de Atividade Industrial será divulgado:

- Todo 1º dia útil do mês

- Primeiro indicador antecedente de Indústria a ser divulgado

- Poder explicativo adicional – não direto – com significância estatística

- Relacionado com Inovação – portfólio de produtos das empresas

- Portal GS1 Brasil com Dados e Estatística: www.gs1br.org/dados

http://www.gs1br.org/dados
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Mês a mês – Original X Dessazonalizado
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Ano a Ano – Original
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Correlação com PIM (IBGE)
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Aplicação prática Índice GS1
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Combinando com Anfavea

Indica alta 
significância 
estatística

Quanto menor melhor Quanto maior melhor
Quanto mais prox. de 2 
melhor
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OMNICHANNEL: A visão de consumidores e empresas no 
Brasil
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Consumidores,  imersos 
na conveniência e 

mobilidade, tornaram 
estes critérios essenciais 

e estratégicos para 
empresas

Consumidor “Omnichannel”
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Consumidor “Omnichannel”

O “neo consumidor omnichannel” é digital, conectado, multicanal, multimídia e altamente informado.

Ele apresenta um novo modelo de consumo baseado na “intimidade com multiconexões
simultâneas”, ele utiliza todos os canais – loja, catálogo, canal center, web, mobile para informação e aquisição

de bens.

Para os consumidores, o mundo é omnichannel. Eles não separam canais
do mundo virtual e do físico.
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Para o consumidor, a experiência é a diferença....

Atendimento consistente 
em todos os canais

Experiências 
diferenciadas

Necessidade de se 
sentir único
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Consumidor “Omnichannel”

Para os consumidores, 
canais online 

significam omnichannel

O consumidor é um “viajante”, 
algumas vezes no site outras na 

loja: são  “free riders”
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Consumidor “Omnichannel”

Sob o olhar dos consumidores , o termo omnichannel 

significa poder satisfazer suas 
necessidades onde e quando 
desejar, no momento mais 
confortável, não havendo 
restrições de local, horário ou 
meio....
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A conexão entre o mundo online e offline é essencial 
para os consumidores e está baseada no produto

79%
concordam 
CÓDIGO DE 
REFERÊNCIA do 
produto deve ser 
IGUAL EM 
QUALQUER 
LUGAR
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Consumidor “Omnichannel”

74% valorizam a 

DISPONIBILIDADE do 
produto 
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Consumidor “Omnichannel”

68%
RASTREABILIDADE
ON/OFFLINE
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Consumidor “Omnichannel”

Ao compreender as preocupações dos consumidores nas compras online, é

possível observar que ainda se concentram nos aspectos práticos, mas os

comportamentos estão amadurecendo

Facilidades de entrega são 
aspectos que já ganharam 

relevância 

FRETE
RETIRADA
TROCAS

Aspectos práticos de uma 
compra são as primeiras 

referências  

SABER RASTREAR 
TER INFORMAÇÕES E

DISPONIBILIDADE DO 
PRODUTO

1 32
A maioria dos consumidores 
ainda não está preparada 
para compartilhar mais 

dados sobre seu perfil

E também  não considera 
que  logística “just in 
time” seja importante
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Empresas – Omnichannel

Para as empresas, omnichannel 
pode ser resumido como a 

convergência de 
todos os canais e 
de informações 
com o objetivo de alavancar as 
vendas entre lojas físicas e 
virtuais e aproximar-se dos 
consumidores. 
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Empresas – Omnichannel

• Omnichannel é um processo a ser construído em etapas

• É preciso que as empresas compreendam cada estágio para passar para a próxima fase

• Não é possível se tornar omnichannel da noite para o dia
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Empresas – Omnichannel

O estágio brasileiro – percepção das empresas
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Empresas – Omnichannel
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Empresas – Omnichannel
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Empresas – Omnichannel

Para inovar, as empresas 

estão saindo da 
zona de conforto 
e testando novas 
soluções.... 
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Omnichannel – ações e estratégias

• INTERLIGAÇÃO DE CANAIS

• COMUNICAÇÃO UNIFICADA E CONSISTENTE

• INTEGRAÇÃO DA INFORMAÇÃO
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• A INFORMAÇÃO É O FATOR QUE DIFERENCIA O OMNICHANNEL:

RELACIONAMENTO PERSONALIZADO COM O CONSUMIDOR 

ESSAS INFORMAÇÕES NÃO DEVEM FICAR RESTRITAS AO MUNDO ONLINE

AS LOJAS FÍSICAS TAMBÉM PRECISAM DE INFORMAÇÃO

Omnichannel – ações e estratégias
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www.gs1br.org/dados

Obrigada!

35


